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Dittus Design

Gemeinsam Einzigartiges

schaffen

Verpackung ist mehr als nur die schiitzende Ht'jllle"eines "'»550 Entwicklung
Produkts - es ist ein Medium, das Lebendigkeit, Asthe- aaarill eines Son-
tik, Wertigkeit und Lebensfreude transportiert. So nimmt nenschutzes
Martina Dittus mit ihrer Agentur, die sie mit Herz und . fiir Kinder
unter Ein-

Leidenschaft fiihrt, ihre Aufgabe als Designerin wahr. —

von Ramona Miiller

Martina Dittus setzt

ihre Kreativitdt ein -
fiir Produkte, die gut
fiir Menschen und

Umwelt sind.

erpackungen fiir Produkte zu gestalten, die gut fiir
den Menschen und den Erhalt der Natur sind - das
ist das erklirte Ziel von Martina Dittus. Dafiir taucht sie
einin die Welt des Produkts, lasst die Ideen flieRen
und tritt in den Dialog mit ihren Kunden, um ge-
meinsam Einzigartiges zu schaffen. Ihr Gegeniiber
sieht sie dabei als Partner, mit dem sie ihr Selbst-
verstindnis teilt: »lch mochte nur gute und gesun-
de Produkte gestalten, weshalb mich mein Lebens-
weg wohl auch zum Design von Bio-Lebensmitteln
gefiihrt hat. Etwas, das dem Menschen langfristig
einen Mehrwert in Form von Gesundheit bietet.«
Mit dem Abschluss zur Kommunikationsdesig-
nerin stand Dittus die Welt offen und sie probier-
te sich aus - unter anderem bei Ogilvy & Mather
in Frankfurt/Main, als Freelancerin im Rhein-Main-
Gebiet sowie in Sydney/Australien, und schlieflich als
Art Direktorin in einer Agentur, in der sie schwerpunkt-
mafig fiir Alnatura Verpackungen gestaltete. Es zeigte
sich, dass der direkte Weg zwischen Kunden und De-
signer am effektivsten ist. Flache Hierarchien und kur-
ze Wege sind dafiir die Grundvoraussetzung. 2011 gab
sie ihre Festanstellung auf und machte sich mit Dittus
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Buchcover
»Upcycling
im Garten«
(Ulmer
Verlag):

UPCYCLING

Gestaltung

1N GARTEN

des Covers
sowie der

Innenseiten.

: Dittus Design

Design in Esslingen bei Stuttgart selbststindig. Ein Er-
fahrungsschatz aus unterschiedlichen Arbeitssituatio-
nen und der personliche Anspruch, etwas zu bewegen,
schirften das Profil der Agentur. »Ich denke im Sinne
des Kunden unternehmerisch mit. Die Agentur ist flexi-
bel und persénlich, der Kontakt erfolgt mit mir direkt.
Daher bezeichne ich mich auch eher als Designmanu-
faktur, erklirt die Kreative ihre Arbeitsweise. Mit Em-
pathie fiir den Kunden und Verstindnis fiir sein Produkt
und seine Zielgruppe betreut sie Unternehmen aus den
Bereichen Bio-Lebensmittel und Naturkosmetik. Auch
die Gestaltung von Buchcovern fiir Garten-, Koch- und
Sachtitel zihlt zu ihren Schwerpunkten.

Sinn fiir das Personliche - das ist ihr wichtig. Bereits
in der Phase, in der es darum geht, potentielle Kunden
zu gewinnen: ein einfallsreiches Mailing, ein einpragsa-
mes Give-away mit Kontaktdaten fiir Messen sowie die
Zusendung von speziell ausgewihlten Referenzen. Heu-
te hat sie das Gliick, empfohlen zu werden, denn der von
ihr gelebte ganzheitliche Ansatz {iberzeugt insbesonde-
re in der Bio-Branche. Zum Beispiel das Naturkosme-
tik-Start-up Amo Como Soy, das sie von der Entwicklung
einer Produktserie fiir den deutschen Markt bis hin zum
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ersten eigenen Stand auf der Messe Vivaness gestalte-
risch und strategisch begleitete.

Vor allem Unternehmen, die sich fiir eine gesunde
Lebensweise und Ernihrung einsetzen, greifen darauf
zuriick, mit Hilfe der Verpackung Botschaften zu kom-
munizieren. Dittus unterstiitzt sie dabei: »Der innere
Wert eines Produkts soll iiber die Verpackung nach au-
flen gespiegelt werden; durch dieses Sichtbarmachen
wird es vom Kaufer mehr Wertschitzung erfahren kon-
nen. Es wird ihm klargemacht, dass er etwas Wertvolles
verzehren oder benutzen wird. Meine Vision ist es tat-
sichlich, an diesem Punkt Wertigkeit und Wertschit-
zung zusammenzubringen.«

Jeder Auftrag verdient in Dittus Augen eine individu-
elle Betreuung. Dazu wird projektbezogen eine Mann-
schaft aus freien Mitarbeitern mit dem Fokus auf De-
sign, Illustration, Fotografie, Text, 3D-Animation und
Druckvorstufe aufgestellt. Die Inspirationsquellen der
Kreativen sind vielseitig: Reisen, Superméarkte und Deli-
katessen-Geschifte im In- und Ausland, Trendspotting
off- und online, Brainstorming und gemeinsame Projek-
te mit Kollegen, die Freude bereiten. Werden die gewon-
nenen Eindriicke umgesetzt, fasziniert die Designerin
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am Thema Verpackung besonders, wie viel der begrenzte
Raum ausdriicken kann und muss, wie ein »unvergleich-
liches Markenbild entsteht, das eine Geschichte erzihlt,
den Produktwert transportiert, Emotionen auslost und
zum Kauf animiert«. Und das alles unter Beriicksichti-
gung der gesetzlichen Anforderungen und dem Platzie-
ren von relevanten Informationen.

In den bald zehn Jahren ihrer Selbststindigkeit blickt
Dittus auf gewachsene Kundenbeziehungen zuriick, die
auf einem personlichen und vertrauensvollen Verhiltnis
basieren. Mit ihrer flexiblen Struktur und dem Netzwerk
an kompetenten Partnern bewiltigt sie groflere Auftrige
fiir den Mittelstand und unterstiitzt gerne kleinere Un-
ternehmen in der Region und dariiber hinaus. Wichtig
ist der Designerin, dass ihre Arbeit Wertschitzung er-
fahrt und ein konstruktiver Dialog stattfindet. Eine gute
Basis fiir eine Zusammenarbeit entsteht aus ihrer Sicht,
wenn sie bei ihrem Gegeniiber den Mut zur Weiterent-
wicklung spiirt und ihre Leidenschaft fiir Gestaltung
geweckt wird. o

www.dittus-design.de
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